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20 Jahre LinkedIn
Gegrundet Mai 2003
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meldet sich ein neuer

User bei







14.000.000 oftene
Jobs bei LinkedIn




H0010X0.0.0X0100

Interaktionen

pro Monat mit
Firmenseiten




ME10X000X0/0.0

Besucher pro Monat




Nur ein Business—

LinkedIn
Netzwerk?







Was fur LinkedIn
spricht

e Langlebigkeit der Postings

e Langere Formate moglich

e Aha-Momente

e Beruflicher Austausch und
Connections










Eine Chance?




Eine Chance?
Eine Chance!







Zutaten fiur
gelungene

POStingS aut
Tourismus

AUTHENTISCHE
MESSAGES &
STORYTELLING

UNTERHALTSAM



Wer machts
gelungen vor?
















Tipps fiur die
Umsetzung

Wichtig: Eine (Reise)entscheidung wird
selten von nur einem Faktor beeinflusst.
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Attention
(Aufimerksamkeit)

Interest (Interesse)
Desire (Begierde)

Action (Call to Action)
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